Bensin&Butiks malgrupp ar agare, butikschefer och anstéllda i en méangd kedjeanslutna butiker

Handlar'n, ICA Minilivs, Pressbyran, 7-Eleven, Nara Dej, Tempo, Jourlivs, Time och Red & Gree

Valkommen som annonsor | Bensin&Butik!

B ensin&Butik startade i sin nuvarande form den 1 janu-
ari 2003, och &ar en sammanslagning av da Allersagda
tabloidtidningen Bensin&Butik och Petroleumhandeln,
medlemstidning for Svensk Bensinhandel.
Petroleumhandeln hade da en upplaga p& 1800 ex, | &
men alla mottagare fick ocksa Bensin&Butik. | och med / ————
vart forvarv av Bensin&Butik kunde vi 6ka var upplaga
till 7200 ex (TS-kontrollerad), och alltsa na ut med
forbundets asikter till en betydligt storre lasekrets.

Tidningens uppbyggnad

Nu har tidningen funnit sin form, och bestar

i princip av tre delar.

Almanna nyheter och reportage

Svensk Bensinhandels medlemmar driver
bensinstationer som enskilda féretagare,

och en bensinstation idag har manga fragor
gemensamma med en servicebutik. Darfor ar
denna del tidningens storsta.

Teman

Varje nummer har darfor ett tema, dér vi —
sarskilt bevakar ett intressant &mne. = =
Svensk Bensinhandel

Tidningen innehaller ocksa specifik information
till Svensk Bensinhandels medlemmar.

Nr 4 2004

Dlitiker

Sakerh

Allt om PRFs stammor = Rapport frén OKQE

Tidningen sparas
Redan fran borjan ville vi gora en kvalitetstidning i ett intress-
sant format, och en omfattande lasvardesundersokning i juni
2003 (efter fyra utkomna nummer) visade att vi traffat ratt. Den
genomsnittlige lasaren sparar tidningen en dryg manad, alltsa
ungefar tills ndsta nummer kommer ut. Det innebér att det alltid
finns ett aktuellt exemplar av Bensin&Butik hos manga service-
butiker i landet!

Annonsoérerna viktiga

En tidning har svart att klara sig utan annonsdrer, och har ar Bensin&Butik inget undantag.
Men vi skall komma ih&g att vi inte star och faller med vara annonser, utan att vi har ett starkt
forbund i ryggen. Men det &r ocksa s att annonserna har ett inte ovasentligt nyhetsvarde! |
var lasarundersokning framkom att 35% av lasarna utfér nagon form av aktivitet efter att ha
last en annons i Bensin&Butik! Till saken hor ocksa att 99% av lasarna gav betyget ganska
bra eller mycket bra om tidningen!

Ta del av den vaxande servicehandelsmarknaden genom att annonsera
i Bensin&Butik!

Med vanlig halsning

Doty

Ingvar Persson, VD Svensk Bensinhandel




om exempelvis Statoil, Shell, Preem, Norsk Hydro, Bilisten, Uno-X, OKQ8, Matnara, Matbutiken,

n for att namna nagra. Tidningen distribueras aven till grossister och leverantdrer inom branschen.

Helena Lindquist, Category Group Manager Carlsberg

"Ett viktigt media for att na ut till de
flesta trafikbutikerna i Sverige”

Vi brukar alltid annonsera i Bensin&Butik nér vi lanserar nyheter, vilket blir
ungefar fyra ganger per ar. Tidningen vander sig till en for oss mycket viktig
malgrupp och vi ser den som ett viktigt media for att na ut till de flesta trafik-
butikerna i Sverige. Det &r helt enkelt en bra kanal for att informera handlarna
om Carlsbergs sortiment och satsningar. Jag tycker generellt sett att inne-
hallet i tidningen ar bra. Man tar upp en mangd olika saker som &r intressanta
att lasa om. S& ja! Vi kommer att annonsera i Bensin&Butik igen”.

Jeanette Karlsson, marknadskoordinator PSI Antonson

"Klockren malgrupp for var produkt”

Vi pa PSI Antonson sdljer bland annat utrustning for tillagning av
pommes frites ute pa bensinmackar och fast food-butiker. i TEY
Vid ett flertal tillfallen har vi annonserat i Bensin&Butik. Wi - pqwflswjj"“
Tidningen vander sig till en klockren malgrupp for de ] ";_,:ﬁ.,::y 4
naringsidkare som vi vill nd. Vi ar ocksa valdigt nojda _— Tl
med utfallet av annonseringen har. Manga kunder ringde

bland annat spontant upp oss efter att de sett vara

annonser. Det ledde i sin tur till konkreta affarer som jag
absolut tycker att man kan koppla till annonserna. Om jag
till exempel jamfor med direktmarknadsféring, &r annonse-
ringen i Bensin&Butik mycket kostnadseffektivare. S vi
kommer absolut att annonsera har igen nasta gang vi vill nd
samma malgrupp. For Ovrigt laser jag innehallet i tidningen med stort intresse nar den kommer.
Det finns alltid lasvarda och matnyttiga artiklar om vad som ar pa gang i branschen”.

Magnus Jacobson, produktchef Ceralia Unibake

"En otrolig 6kning av telefonsamtal fran kunder”

”Jag brukar lasa Bensin&Butiks artiklar med stort intresse. De innehéller oftast
mycket intressant information om vad som hander i branschen. Ceralia Unibake
annonserar regelbundet i tidningen. Lasarna ar en valdigt intressant malgrupp
for vara produkter; till exempel korv- och hamburgerbréd, kondisbitar och
klammackor. Eftersom jag tycker att bensinkedjor och liknande fast food-
butiker ar lite av trendséttare och duktiga pa att jobba fram nya koncept,
kdnns det helt rétt att &ven vara produkter ar med som en del i deras
helhetskoncept. Vi & ockséd mycket néjda med utfallet av annonseringen

har och brukar fa en otrolig 6kning av telefonsamtal frén kunder som i sin

tur leder till 6kad forséljning Sa vi kommer definitivt att annonsera i
Bensin&Butik igen”.

Mikael Hjalmgren, Trade Marketing Manager House of Prince

"Vi nar samtliga bensinstationer i Sverige,
oberoende av kedjetillhdrighet”

”Annonseringen i Bensin&Butik ser vi p House of Prince som en sjalvklar

del bland 6vriga marknadsforingsaktiviteter. Tidningen vander sig ju exakt till
den kundgrupp som vi vill na for att kommunicera ut de sakerhetsskap for
cigaretter som jag jobbar med. Annonserna vacker uppmarksamhet och ger
hog respons i helt ratt mélgrupp. Att kunderna har sett véra produkter under-
lattar definitivt den efterféljande kundbearbetningen fran var saljkar. Ytterligare
en stor fordel &r att vi i en och samma tidning kan nd samtliga butiker inom
bensin- och servicehandel — oberoende av kedjetillhdrighet”.




Nar kedjebundna service- & trafikbutiker
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artiment som smakar gott!
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TS-kontrollerad och nar 15.000 lasare i en vaxande servicehandel





